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Piedras

Con el 85 % de las entradas vendidas, seguidores,
organizadores y contemporaneos de los Rolling Stones
adelantan detalles sobre el esperado concierto en Lima.

Luciana Olivares y su equipo del
BBVA esperan ansiosos el concierto
del 6 de marzo en el Monumental.
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I A fiebre por conseguir una
entrada para ver a los Stones
comenzd en noviembre de este

afio y provocd delirios a mas de uno.

El dia 9, cuando comenzd la preventa

de entradas. Una avalancha de gente

se cuadrd frente a los puestos de

Teleticket. En menos de una hora las

entradas de la zona méas cara (Gol-

den a /. 2415) se habian terminado.

El fundador de Kandavu Produc-
ciones, Alejandro Gonzdlez, comen-
ta que hasta el momento se han ven-
dido el 85% de las entradas. Agregé
que la banda se quedara en el pais
por tres dias, para luego seguir con
la gira latinoamericana en Bogota,
Colombia (10 de marzo). Ademas,
no se descarta la posibilidad de que
haya un segundo concierto en el pais.
Claro, todo depende de la demanda
de las entradas y la disposicién de
los rockeros.

Pero eso no es lo tnico. Gonza-
lez dijo que se considera un concur-
so Meet and Greet en el que un afor-
tunado (o afortunada) podra conocer
de cerca a cada uno de los Stones e
intercambiar algunas palabras.

El BBVA fue una de las tres
empresas que invirtié para el con-
cierto. Asi lo cuenta Luciana Oliva-
res, gerente de publicidad, al recor-

Se esta considerando un
Meet and Greet en el
que un afortunado
podra conocer

de cerca a los Stones.

dar los meses en que se especulaba

de la llegada de los britdnicos.
“Pasamos dos ahos en negociacio-

nes y fue muy dificil porgue habian

muchas trabas. Pero al final llega-

mos a un acuerdo”, explica, El
hecho de que las entradas mas
caras se hayan agotado en poqui-
simo tiempo fue algo, que expli-
ca, no estuvo en su expectativa,
Para Olivares es casi un sueno
tracr a la banda con la que cre-
cié durante su nifez. Cuando era
pequefia solia ver los discos de vini-
lo que su papi tenia de The Rolling
Stones v le llamd la atencién uno en
particular: Sticky Fingers (1971).
*Me enamoré de ese disco. Siem-
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Jean Pierre Magnet admira a Bobby Keys, saxofonista de la banda.

Estadio Monumental

Precios en el Estadio Monumental.

pre lo escucho, En particular cancio-
nes como Brown Sugar o Wild Hor-

ses”, agrega. Pero si de algo estd

segura es de hacer su fila, entrar al
Estadio v corear It's Only Rock and
Roll.

Mé4s alld del tema musical,
los Stones en vive son una expe-
riencia que vale la pena vivir.
Ya lo habia dicho el periodis-
ta Clive Crump en un articu-
lo publicado en The Huffington
Post en noviembre del 2012, “hay
una guimica intuitiva particular

entre la banda y el publico. Sobre
todo cuando (Mick) Jagger canta y
da saltos sobre el escenario. Heith

(Richards) v Ronnie {(Wood) hacen® |
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otambién lo mismo. Charlie (Watts)

brilla por su incomparable sonido de
la bateria, por lo que es ficil que uno
se pierda y =ea transportado a un
estado mistico de gozo”.

Eso mismo experimentd Jean Hie-
rre Magnet, afamado saxofonista y
fandtico de la banda inglesa el 17 de
octubre del 2005 en el American Air-
lines Arena de Miami. Los Stones se
presentaron en el recinto como parte
de la gira A Bigger Bang (2004-2005)
v Magnet estuvo presente en el con-
cierto: “fue algo demasiado extraordi-
nario. No habia estado en un especta-
culo tan impresionants”.

“En la década de los sesentas,
empecé en el rock com mi amigo
Manuel Sanguinetti, de la Radio
Doble Nueve. Siempre escuchaba-
mos todas las primicias musicales
gue eran encargadas a Eztados [Tni-
dos. The Rolling Stones me Hamaron
la atencién por tener un estilo origi-
nal, diferente al de otros grupos de
rock v para nada refinado”, recuerda
sy juventud.

Pero quizd Magnet nunca imagi-
né que tendria, sin saberlo, a su idolo
musical en su propio concierto. Era
octubre del 2011, ¥ el saxofonista
ofrecid la presentacion “Serenata de

Hay una quimica
intuitiva particular entre
la banda y el pablico.
Sobre todo cuando
(Mick) Jagger canta.

los Andes” en el Pentagonito. En esa
oportunidad, Mick Jagger se encon-
traba de visita en el Perd y aceptt la
invitacion de Joe Koechlin de asistir
al evente acompafnado de la pareja
presidencial.

Magnet lo recuerda: “no pude ver
a Jagger porque pidid un silio escon-
dido. Joe Koechlin me dijo al dia
siguiente que €l estaba ahi, en mi
concierto, v disfrutando de la misi-
ea. No lo pude creer”.

El musico peruano sacard la bille-
Lera y comprard su entrada para vol-
ver a ver a la legendaria banda. Esta
vez piensa llevar a su hijo al Monu-
mental. “Iré con él para educarlo
musicalmente”, dice. Sabias pala-
bras. (Adolfo Cabrera Iwaki)



